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МЫ РЕШИЛИ ПРОАНАЛИЗИРОВАТЬ НАКОПЛЕННЫЕ ДАННЫЕ С НАЧАЛА 2018 ГОДА О 
СПОНТАННОМ ЗНАНИИ И ПРЕДПОЧТЕНИИ БРЕНДОВ В БОЛЕЕ ЧЕМ 100 КАТЕГОРИЯХ
И ВЫДЕЛИТЬ ТЕХ, КТО ПРОДЕМОНСТРИРОВАЛ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ ИЛИ ПАДЕНИЕ ПО РЕЗУЛЬТАТУ 2022 ГОДА

• Для данного анализа мы отобрали бренды, по которым имеем 
данные за более чем один год, а также тех, кто набрал более 
2% спонтанного знания в 2022 году.

• Это позволяет нам отследить динамику и сосредоточиться на 
наиболее значимых и стабильных брендах, которые 
заслуживают особого внимания.

МЕТОДОЛОГИЯ* ИССЛЕДОВАНИЯ РОСТА БРЕНДОВ, 2018-2022 … И ЧТО МЫ ПОЛУЧИЛИ?

КАКИЕ БРЕНДЫ ПОПАЛИ В ИССЛЕДОВАНИЕ?

НА КАКИХ ПОКАЗАТЕЛЯХ СТОИТ ФОКУСИРОВАТЬСЯ?

В рамках данного исследования мы решили посмотреть на прирост 
показателей спонтанного знания и предпочтения брендов. Эти 
показатели – одни из ключевых при оценке успеха маркетинговых 
действий и привлекательности для потребителей.

ЧТО ТАКОЕ ПРИРОСТ В ПРОЦЕНТНЫХ 
ПУНКТАХ?
(Позволяет сравнить себя с конкурентами)

…И ПРИРОСТ В ПРОЦЕНТАХ?

(Позволяет оценить рост относительно 
себя самого)

Прирост в процентных 
пунктах отражает изменение 
в абсолютных значениях, 
например, увеличение на 5 
п.п. с 10% до 15%. 

Прирост в процентах показывает 
изменение к начальному 
значению, выражая его в 
процентном соотношении. 

Мы стремимся использовать наиболее актуальные и полные данные, доступные на момент проведения исследования. Однако в нашем исследовании могут возникать пропуски данных в 
некоторых годах, а также некоторые бренды могут начать измеряться и анализироваться и после 2018 года, например, с 2020 года (по причине добавления новых категорий).

ТОПЫ БЫСТРОРАСТУЩИХ / БЫСТРОПАДАЮЩИХ 
БРЕНДОВ И КАТЕГОРИЙ, В ТОМ ЧИСЛЕ В СЛЕДУЮЩИХ 
РАЗРЕЗАХ:

ПО СЕКТОРУ

• Товары

• Услуги

• Продукты питания

ПО УКРУПНЕННЫМ 
КАТЕГОРИЯМ

• Retail

• E-commerce

ПО ВОЗРАСТУ

• 18-29 лет

• 30-44 лет

• 45-60 лет

ПРИМЕЧАНИЕ
• Для сравнения брендов с конкурентами значения на графиках 

отсортированы по убыванию/возрастанию прироста в процентных 
пунктах.

• Из-за округления значения прироста могут отличаться на столбчатых 
диаграммах и в элементах под ними.



Содержание

1. Об исследовании

2. Основные результаты

3. Результаты в разрезах секторов, укрупненных категорий 
и возрастов

4. Методология замеров



6

НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ КАК С СПОНТАННОМ ЗНАНИИ, ТАК И В ПРЕДПОЧТЕНИИ 
ПРОДЕМОНСТРИРОВАЛА КАТЕГОРИЯ «СЛУЖБЫ ТАКСИ»

13 п.п.

5 п.п.

5 п.п.

5 п.п.

5 п.п.

4 п.п.

4 п.п.

4 п.п.

3 п.п.

2 п.п.

Службы такси

Соль

Интернет-портал 
о недвижимости

Пельмени

Мобильные операторы

Служба доставки еды

Банки

Игристые и шампанские 
вина (производитель)

Квас

Интернет-магазин 
зоотоваров

ПРИРОСТ СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ СРЕДИ КАТЕГОРИЙ* В 
ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ ЗА 5 ЛЕТ

12 п.п.

9 п.п.

8 п.п.

8 п.п.

7 п.п.

6 п.п.

5 п.п.

5 п.п.

3 п.п.

3 п.п.

Службы такси

Служба доставки еды

Мобильные операторы

Пельмени

Магазины бытовой 
химии и косметики

Соль

Игристые и шампанские 
вина (производитель)

Интернет-портал 
о недвижимости

Квас

Интернет-магазин 
зоотоваров

ПРИРОСТ ПРЕДПОЧТЕНИЯ СРЕДИ КАТЕГОРИЙ* В 
ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ ЗА 5 ЛЕТ

*Методология расчета: прирост категории рассчитывался как 
среднее значение прироста всех брендов в этой категории.
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… А САМОЕ СЕРЬЕЗНОЕ ПАДЕНИЕ КАК С СПОНТАННОМ ЗНАНИИ, ТАК И В 
ПРЕДПОЧТЕНИИ – У КАТЕГОРИИ «СУХИЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ СМЕСИ»

-18 п.п.

-12 п.п.

-12 п.п.

-10 п.п.

-10 п.п.

-9 п.п.

-7 п.п.

-7 п.п.

-5 п.п.

-4 п.п.

Сухие строительные смеси

Керамическая плитка

Средства контрацепции

Детская гигиена (Подгузники)

Образовательные курсы

Сухие завтраки

Ополаскиватель (кондиционер) 
для белья

Декоративная косметика

Станки (кассеты) для бритья

Автозаправочные станции

УБЫЛЬ СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ СРЕДИ КАТЕГОРИЙ* В ПРОЦЕНТНЫХ 
ПУНКТАХ ЗА 5 ЛЕТ

УБЫЛЬ ПРЕДПОЧТЕНИЯ СРЕДИ КАТЕГОРИЙ* В 
ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ ЗА 5 ЛЕТ

-8 п.п.

-8 п.п.

-7 п.п.

-6 п.п.

-6 п.п.

-6 п.п.

-6 п.п.

-6 п.п.

-5 п.п.

-5 п.п.

Сухие строительные смеси

Стиральный порошок

Дезодорант

Хрен

Майонезный соус

Конфеты

Сигареты

Сеть кинотеатров

Сеть мультибрендовых 
дверных салонов

Шеринг велосипедов,
самокатов

*Методология расчета: прирост категории рассчитывался как 
среднее значение прироста всех брендов в этой категории.
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ ПО ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ У БРЕНДА «ЯНДЕКС GO» В 
КАТЕГОРИИ СЛУЖБЫ ТАКСИ

Яндекс Go Яндекс Еда Брестский МК Додо пицца Green Kufar Савушкин Черепаха Минская 
марка

28%

89%

5%

44%

7%

40%

31%

53%

22%

41%

20%

38%

16%

32%

19%

35%

10%

26%

64%

79%

2018 2019 20222020

61 п.п. 39 п.п. 33 п.п. 22 п.п. 19 п.п. 18 п.п. 17 п.п. 16 п.п. 16 п.п. 14 п.п.

ПРИРОСТ 

221% 719% 468% 70% 84% 87% 105% 86% 156% 22%

Службы такси Служба 
доставки еды

Пельмени Сеть пиццерий Гипермаркеты Портал о 
недвижимости

Глазированные 
сырки

Карта 
рассрочки

Молочная 
продукция

Магазины 
бытовой 

химии и косм.

Остров чистоты 
и вкуса

макс мин *Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

….ПРИ ЭТОМ «ЯНДЕКС GO» ЕЩЕ И ЛИДЕР ПО ПРИРОСТУ В ПРЕДПОЧТЕНИИ

Яндекс Go Брестский МК Яндекс Еда Wildberries Савушкин Додо пицца Kufar Камако Green Минская 
марка

12%

74%

6%

32%

1%

20% 23%

39%

8%

22%

11%

24%

13%

25% 26%

38%

10%

21%

6%
15%

2018 2019 20222020

Службы такси Пельмени Служба 
доставки еды

Интернет-
магазин

Глазированные 
сырки

Сеть 
пиццерий

Портал о 
недвижимости

Майонез Гипермаркеты Молочная 
продукция

62 п.п. 27 п.п. 20 п.п. 17 п.п. 19 п.п. 18 п.п. 17 п.п. 16 п.п. 16 п.п. 14 п.п.

ПРИРОСТ 

498% 468% 2450% 73% 183% 115% 92% 46% 114% 165%

макс мин *Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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ГЛАВНЫМ АНТИ-ЛИДЕРОМ ПРИРОСТА СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ ЯВЛЯЕТСЯ БРЕНД 
«ROSHEN» В КАТЕГОРИИ КОНФЕТЫ

САМЫЕ БЫСТРОУБЫВАЮЩИЕ БРЕНДЫ ПО ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

ROSHEN Ceresit ABC Kent Алмаз Tide Winston Миф Чумак Blend-a-med

57%

23%
32%

14%

41%

12%

36%

52%

29% 30%

69%

9%

46%

22% 24%

12%

37%

26%

49%

27%

Конфеты Сухие 
строительные 

смеси

Майонезный 
соус

Сигареты Службы такси Стиральный 
порошок

Сигареты Стиральный 
порошок

Кетчуп Зубная паста

24 п.п. 18 п.п. 18 п.п. 18 п.п. 17 п.п. 17 п.п. 16 п.п. 16 п.п. 15 п.п. 15 п.п.

ОТРИЦАТЕЛЬНЫЙ ПРИРОСТ

41% 56% 44% 49% 60% 24% 34% 65% 41% 30%

макс мин

2018 2019 20222020 2021

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться



ПРЕДПОЧТЕНИЕ БРЕНДОВ 

11

САМЫЕ БЫСТРОУБЫВАЮЩИЕ БРЕНДЫ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

… А САМОЕ СИЛЬНОЕ ПАДЕНИЕ В ПРЕДПОЧТЕНИИ У БРЕНДА «КЕРАМИН» В 
КАТЕГОРИИ КЕРАМИЧЕСКАЯ ПЛИТКА

Керамин Ceresit Contex Lenor Knauf ROSHEN Витьба Лидер Nestle Durex

68%

35%
42%

11%

31%

9%

47%

26% 24%

4%

38%

19%

34%

16% 18%

3%

25%

10%

26%

12%

Керамическая 
плитка

Сухие 
строительные 

смеси

Средства 
контрацепции

Ополаскиватель 
(кондиционер) 

для белья

Сухие 
строительные 

смеси

Конфеты Сухие завтраки Образова-
тельные 

курсы

Сухие завтраки Средства 
контрацепции

33 п.п. 31 п.п. 21 п.п. 21 п.п. 20 п.п. 19 п.п. 18 п.п. 16 п.п. 15 п.п. 15 п.п.

ОТРИЦАТЕЛЬНЫЙ ПРИРОСТ

49% 74% 69% 45% 83% 49% 52% 86% 60% 56%

макс мин

2018 2019 20222020 2021

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В СЕКТОРЕ ТОВАРОВ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

«ORIFLAME» В КАТЕГОРИИ КОСМЕТИКА ДЛЯ УХОДА – ЛИДЕР ПО ПРИРОСТУ 
СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ В СЕКТОРЕ ТОВАРЫ

Oriflame Askona Белита Витэкс Faberlic Luxvisage Masculan Молодечномебель Eveline Ariel Mark Formelle

2%
9%

5%
11%

18%
23%

1%
7% 7% 10%

3% 6%

16% 18%

3% 5% 3% 5% 5% 7%

2018 20222020

7 п.п. 6 п.п. 6 п.п. 5 п.п. 3 п.п. 3 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п.

ПРИРОСТ 

412% 124% 34% 379% 41% 76% 15% 88% 78% 33%

макс мин

| ТОВАРЫ

Косметика для 
ухода (кремы, 

лосьоны)

Матрасы Декоративная 
косметика

Косметика для 
ухода (кремы, 

лосьоны)

Декоративная 
косметика

Средства 
контрацепции

Производи-
тель мебели

Косметика для 
ухода (кремы, 

лосьоны)

Ополаскива-
тель

(кондиционер) 
для белья

Одежда 
детская

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В СЕКТОРЕ ТОВАРОВ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ В ПРЕДПОЧТЕНИИ - У «KOTEX» И «МАРЫ»

Kotex Мара Camel Faberlic Askona Colgate Oriflame Барьер Conte Meggi

8%
12% 9%

13%
6% 9%

1% 3% 1% 4%

50% 52%

1% 3% 6% 8% 6% 8% 10% 12%

2018

4 п.п. 4 п.п. 3 п.п. 3 п.п. 3 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п.

ПРИРОСТ 

49% 40% 53% 467% 245% 5% 367% 34% 37% 21%

макс мин

| ТОВАРЫ

Средства 
женской 
гигиены

Стиральный 
порошок

Сигареты Косметика для 
ухода (кремы, 

лосьоны)

Матрасы Зубная паста Косметика для 
ухода (кремы, 

лосьоны)

Фильтры для 
воды

Нижнее белье Средства 
женской 
гигиены

2022202120202019

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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Брестский МК Савушкин Минская 
Марка

Минская 
Марка

МЗИВ Эконом 
Маркет

Беларуськалий Петруха Barilla Брест-Литовск

7%

40%

16%

32%

10%

26%

6%

18%

33%

45%

7%

18%

5%

15%

42%

51%

17%

26%

34%

43%

33 п.п. 17 п.п. 16 п.п. 12 п.п. 12 п.п. 10 п.п. 10 п.п. 10 п.п. 9 п.п. 9 п.п.

ТОП БЫСТРОРАСТУЩИХ БРЕНДОВ ПО ЗНАНИЮ СРЕДИ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ ЗА 5 ЛЕТ*

ПРИРОСТ 

СРЕДИ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ 
НАБЛЮДАЛСЯ У «БРЕСТСКОГО МК» В КАТЕГОРИИ ПЕЛЬМЕНИ

Пельмени Глазированные 
сырки

Молочная 
продукция

Масло 
сливочное

Игристые и 
шампанские 

вина

Пельмени Соль Продукция из 
мяса птицы

Макаронные 
изделия

Масло 
сливочное

468% 105% 156% 205% 36% 143% 187% 23% 54% 25%

2018 2019 20222020

макс мин

| ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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Брестский МК Савушкин Камако Минская 
марка

Беларуськалий Петруха Минская 
марка

МЗИВ Брест-Литовск Barilla

6%

32%

8%

22%
26%

38%

6%

15%

4%

12%

27%

35%

2%
10%

25%
32%

23%
30%

14%
20%

ТОП БЫСТРОРАСТУЩИХ БРЕНДОВ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ СРЕДИ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ ЗА 5 ЛЕТ*

В ПРИРОСТЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ «БРЕСТСКИЙ МК» ТАКЖЕ ЛИДИРУЕТ

ПРИРОСТ 

27 п.п. 14 п.п. 12 п.п. 9 п.п. 8 п.п. 8 п.п. 8 п.п. 7 п.п. 7 п.п. 7 п.п.

468% 183% 46% 165% 205% 30% 428% 29% 32% 48%

Пельмени Глазированные 
сырки

Майонез Молочная 
продукция

Соль Продукция из 
мяса птицы

Масло 
сливочное

Игристые и 
шампанские 

вина

Масло 
сливочное

Макаронные 
изделия

макс мин

2018 2019 20222020

| ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В СЕКТОРЕ УСЛУГ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

В СЕКТОРЕ УСЛУГИ НИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ У «ЯНДЕКС GO» В 
КАТЕГОРИИ СЛУЖБЫ ТАКСИ

Яндекс Go Яндекс Еда Додо пицца Green Kufar Черепаха Wildberries Максим Санта

28%

89%

5%

44%

31%

53%

22%

41%

20%

38%

19%

35%

64%

79%

37%

51%

14%

27%

2%

14%

61 п.п. 39 п.п. 22 п.п. 19 п.п. 18 п.п. 16 п.п. 14 п.п. 14 п.п. 13 п.п. 12 п.п.

ПРИРОСТ 

221% 719% 70% 84% 87% 86% 22% 36% 98% 610%

макс мин

| УСЛУГИ

Службы такси Служба 
доставки еды

Сеть 
пиццерий

Гипермаркеты Портал о 
недвижимости

Карта 
рассрочки

Магазины 
бытовой химии 

и косметики

Интернет-
магазин

Службы такси Гипермаркеты

2018 202220202019

Остров чистоты 
и вкуса

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В СЕКТОРЕ УСЛУГ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

«ЯНДЕКС GO» ТАКЖЕ ЛИДИРУЕТ И ПО ПРИРОСТУ ПРЕДПОЧТЕНИЯ

Яндекс Go Яндекс Еда Wildberries Додо пицца Kufar Green Беларусбанк БАПБ Альфа-Банк Белинвестбанк

12%

74%

1%

20% 23%

39%

11%

24%

13%

25%

10%

21%

54%
63%

10%
18%

11%
19%

12%
19%

2018

62 п.п. 20 п.п. 17 п.п. 13 п.п. 12 п.п. 11 п.п. 9 п.п. 8 п.п. 8 п.п. 7 п.п.

ПРИРОСТ 

498% 2450% 73% 115% 92% 114% 17% 86% 71% 58%

макс мин

| УСЛУГИ

Службы такси Служба 
доставки еды

Интернет-
магазин

Служба 
доставки еды

Портал о 
недвижимости

Гипермаркеты Банки Банки Банки Банки

2022202120202019

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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Альфа-Банк БНБ-Банк Белагропромбанк Приорбанк Паритетбанк Технобанк

35%
41%

3%
8%

36%
41% 42% 44%

7% 8% 7% 8%

ТОП БЫСТРОРАСТУЩИХ БРЕНДОВ В КАТЕГОРИИ БАНКИ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ  ЗА 5 ЛЕТ*

ПРИРОСТ 

В КАТЕГОРИИ БАНКИ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ СПОНТАННОГО ЗНАНИЯ НАБЛЮДАЛСЯ 
У «АЛЬФА-БАНКА»

2018 2022

6 п.п.

18%

5 п.п.

180%

5 п.п.

14%

2 п.п.

5%

1 п.п.

20%

1 п.п.

14%

макс мин

| БАНКИ

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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Беларусбанк БАПБ Альфа-Банк Белинвест-
банк

Приор-банк МТБанк БГПБ БНБ-Банк Банк БелВЭБ Банк ВТБ

54%

63%

10%
18%

11%
19%

12%
19% 16%

23%
16%

22%

9%
14%

1%
5% 4% 7% 7% 9%

ТОП БЫСТРОРАСТУЩИХ БРЕНДОВ В КАТЕГОРИИ БАНКИ ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

ПРИРОСТ 

…ПРИ ЭТОМ В ПРЕДПОЧТЕНИИ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ У «БЕЛАРУСБАНКА»

макс мин

9 п.п. 8  п.п. 8 п.п. 7 п.п. 7 п.п. 5 п.п. 5 п.п. 4 п.п. 2 п.п. 2 п.п.

17% 86% 71% 58% 40% 32% 49% 370% 53% 22%

| БАНКИ

2018 2022

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В RETAIL ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

В СФЕРЕ RETAIL «GREEN» ВЫРОС СИЛЬНЕЕ ВСЕХ КОНКУРЕНТОВ В СПОНТАННОМ 
ЗНАНИИ

Green Санта Мила Виталюр Славия 7 карат Билд Копеечка Планета 
Здоровья

22%

41%

64%

79%

2%

14%

59%

70%

11%
18% 15%

22%
30%

36%

5%
11%

21%
26%

16% 18%

2018 20222020

19 п.п. 14 п.п. 12 п.п. 11 п.п. 7 п.п. 7 п.п. 6 п.п. 6 п.п. 5 п.п. 2 п.п.

ПРИРОСТ 

84% 22% 610% 18% 61% 44% 21% 113% 25% 11%

Магазины 
бытовой химии 

и косметики

Аптеки 
(сети аптек)

Магазины 
бытовой химии 

и косметики

Гипермаркеты Гипермаркеты Гипермаркеты Ювелирные 
салоны

Ювелирные 
салоны

Сеть магазинов 
строительных 
материалов

Сеть магазинов 
формата «у дома»

макс мин

| RETAIL

Остров чистоты 
и вкуса

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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В ПРЕДПОЧТЕНИИ «GREEN» ТАК ЖЕ ПРОДЕМОНСТРИРОВАЛ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ

САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В RETAIL ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

Green Санта Белфармация Билд 7 карат Копеечка Славия Виталюр Гиппо

10%

21%

1%
7%

23%
28%

4%
8% 9%

13% 12%
16%

6% 9% 6% 8%
14% 16%

60% 62%

2018 20222020

11 п.п. 6 п.п. 5 п.п. 5 п.п. 4 п.п. 4 п.п. 3 п.п. 3 п.п. 2 п.п. 2 п.п.

ПРИРОСТ 

114% 580% 23% 118% 43% 31% 48% 45% 16% 4%

макс мин

Сеть магазинов 
строительных 
материалов

Магазины 
бытовой химии 

и косметики

ГипермаркетыГипермаркеты Аптеки 
(сети аптек)

Ювелирные 
салоны

Сеть магазинов 
формата «у дома»

Ювелирные 
салоны

Гипермаркеты Гипермаркеты

| RETAIL

Остров чистоты 
и вкуса

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В E-COMMERCE ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

В СФЕРЕ E-COMMERCE НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ ПО СПОНТАННОМУ ЗНАНИЮ У 
БРЕНДА «ЯНДЕКС ЕДА» В КАТЕГОРИИ СЛУЖБЫ ДОСТАВКИ ЕДЫ

Яндекс Еда Kufar Wildberries Ozon Zoobazar Realt Avito Delivio E-zoo Onliner

5%

44%

20%

38% 37%

51%

23%

32%

14%

23%

13%
18%

8%
12%

5%
8% 6% 8% 10% 12%

39 п.п. 18 п.п. 14 п.п. 9 п.п. 9 п.п. 5 п.п. 4 п.п. 4 п.п. 2 п.п. 2 п.п.

ПРИРОСТ 

719% 87% 35% 40% 59% 38% 45% 80% 34% 22%

макс мин

2022202120202019

Служба 
доставки еды

Портал о 
недвижимости

Интернет-
магазин

Интернет-
магазин

Интернет-
магазин 

зоотоваров

Портал о 
недвижимости

Интернет-
портал о 

покупке и 
продаже авто

Служба 
доставки еды

Интернет-
магазин 

зоотоваров

Портал о 
недвижимости

| E-COMMERCE

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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«ЯНДЕКС ЕДА» ТАК ЖЕ ЛИДЕР ПО ПРИРОСТУ В ПРЕДПОЧТЕНИИ

САМЫЕ БЫСТРОРАСТУЩИЕ БРЕНДЫ В E-COMMERCE ПО ПРЕДПОЧТЕНИЮ ЗА 5 ЛЕТ*

Яндекс Еда Wildberries Kufar Zoobazar Realt Kufar avito.ru E-zoo Delivio 21 век

1%

20% 23%

39%

13%

25%

7%
12%

7% 9%

69% 71%

5% 6% 3% 4% 1% 3%

41% 42%

20 п.п. 17 п.п. 12 п.п. 6 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 2 п.п. 1 п.п. 1 п.п. 1п.п.

ПРИРОСТ 

2450% 73% 92% 80% 29% 2% 35% 52% 108% 2%

макс мин

2022202120202019

Служба 
доставки еды

Интернет-
магазин

Портал о 
недвижимости

Интернет-
магазин 

зоотоваров

Портал о 
недвижимости

Портал 
частных 

объявлений

Интернет-
портал о 

покупке и 
продаже авто

Интернет-
магазин 

зоотоваров

Служба 
доставки еды

Интернет-
магазин

| E-COMMERCE

*Некоторые категории были введены позже других, из-за чего базовый год у категорий может отличаться
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49 п.п.

22 п.п.

17 п.п.

15 п.п.

15 п.п.

14 п.п.

13 п.п.

12 п.п.

11 п.п.

10 п.п.

Додо пицца

Эконом Маркет

Wildberries

Kufar

Яндекс Еда

Брест-Литовск

Славия

Петруха

Белоруснефть

Life

39 п.п.

20 п.п.

18 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

10 п.п.

10 п.п.

9 п.п.

9 п.п.

Додо пицца

Kufar

Life

Петруха

Яндекс Еда

Wildberries

Беларуськалий

Белоруснефть

Пицца "Темпо"

Ozon

30 п.п.

24 п.п.

17 п.п.

15 п.п.

15 п.п.

15 п.п.

14 п.п.

12 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

Додо пицца

Wildberries

Voka

Брест-Литовск

Яндекс Еда

Zoobazar

Минская Марка

Ласковое лето

A1

Минская Марка

- Бренды, повторяющиеся среди всех возрастов

РОСТ В ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ В РАЗРЕЗЕ ВОЗРАСТОВ ЗА 3 ГОДА*

СРЕДИ ТРЕХ ГРУПП ВОЗРАСТОВ НАИБОЛЬШИЙ ПРИРОСТ У БРЕНДА «ЯНДЕКС ЕДА» В 
КАТЕГОРИИ СЛУЖБЫ ДОСТАВКИ ЕДЫ 

Молочная продукция

Масло сливочное

Сыр плавленый

Сети и салоны моб. связи

Интернет-магазин 
зоотоваров

Молочная продукция

Интернет-магазин

Интерактивное 
телевидение

Сеть пиццерий

Службы доставки еды

Интернет-магазин

Соль

Сеть кафе на АЗС

Сеть пиццерий

Интернет-магазин

Продукция из мяса птицы

Портал о недвижимости

Мобильные операторы

Сеть пиццерий

Службы доставки еды

Мобильные операторы

Ювелирные салоны

Мясная продукция

Сеть кафе на АЗС

Масло сливочное

Портал о недвижимости

Пельмени

Интернет-магазин

Сеть пиццерий

Службы доставки еды

18-29 лет 30-44 лет 45-60 лет

*Из-за некоторых отличий в методологии сбора данных Бренда Года, 
анализ разреза по возрастам представлен с 2020 года. 
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«WILDBERRIES» НАХОДИТСЯ В ТОП-3 БРЕНДОВ С НАИБОЛЬШИМ ПРИРОСТОМ ПО 
ПРЕДПОЧТЕНИЮ СРЕДИ ВСЕХ АНАЛИЗИРУЕМЫХ ГРУПП ВОЗРАСТОВ

33 п.п.

20 п.п.

18 п.п.

14 п.п.

12 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

10 п.п.

Wildberries

Додо пицца

Брест-Литовск

Kufar

Яндекс Еда

Белоруснефть

Белагропромбанк

Беларусбанк

Савушкин

Сваяк

17 п.п.

17 п.п.

16 п.п.

14 п.п.

14 п.п.

13 п.п.

11 п.п.

11 п.п.

10 п.п.

10 п.п.

Яндекс Еда

Wildberries

Камако

Kufar

Беларусбанк

Брест-Литовск

Минск Кристалл

МТБанк

Петруха

Додо пицца

18 п.п.

14 п.п.

14 п.п.

14 п.п.

12 п.п.

12 п.п.

10 п.п.

9 п.п.

9 п.п.

9 п.п.

Wildberries

Беларусбанк

Камако

Альфа-Банк

Яндекс Go

А1

Приорбанк

Минская марка

Додо Пицца

Яндекс Еда

18-29 лет 30-44 лет 45-60 лет

- Бренды, повторяющиеся среди всех возрастов

РОСТ В ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ В РАЗРЕЗЕ ВОЗРАСТОВ ЗА 3 ГОДА*

Службы доставки еды

Банки

Молочная продукция

Сеть пиццерий

Мобильные операторы

Банки

Банки

Майонез

Интернет-магазин

Службы такси

Сеть пиццерий

Водка

Банки

Продукция из мяса птицы

Сыр твердый

Портал о недвижимости

Интернет-магазин

Майонез

Службы доставки еды

Банки

Водка

Банки

Банки

Глазированные сырки

Сеть кафе на АЗС

Портал о недвижимости

Сеть пиццерий

Масло сливочное

Интернет-магазин

Службы доставки еды

*Из-за некоторых отличий в методологии сбора данных Бренда Года, 
анализ разреза по возрастам представлен с 2020 года. 
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-25 п.п.

-24 п.п.

-22 п.п.

-21 п.п.

-21 п.п.

-20 п.п.

-20 п.п.

-19 п.п.

-19 п.п.

-19 п.п.

Керамин

Papa John’s

Корона

Савушкин

ROSHEN

ABC

Milavitsa

Ceresit

Слодыч

ABC

-25 п.п.

-19 п.п.

-17 п.п.

-16 п.п.

-16 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

Ceresit

Е-доставка

Parimatch

Tide

ROSHEN

Савушкин

Чумак

Gerber

Papa John’s

Blend-a-med

-21 п.п.

-17 п.п.

-17 п.п.

-16 п.п.

-16 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-14 п.п.

-13 п.п.

Ешко

Tide

Чумак

Е-доставка

ROSHEN

Marlboro

Sony

Савушкин

Lenor

Ceresit

- Бренды, повторяющиеся среди всех возрастов

УБЫЛЬ В ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ В РАЗРЕЗЕ ВОЗРАСТОВ ЗА 3 ГОДА*

САМАЯ ВЫСОКАЯ УБЫЛЬ В СПОНТАННОМ ЗНАНИИ У БРЕНДА «ROSHEN» В 
КАТЕГОРИИ КОНФЕТЫ СРЕДИ ВСЕХ ВОЗРАСТНЫХ ГРУПП

Сухие строительные смеси

Телевизоры

Молочная продукция

Ополаскиватель для белья

Сигареты

Служба доставки еды

Стиральный порошок

Кетчуп

Образовательные курсы

Конфеты

Зубная паста

Кетчуп

Пюре для детского питания

Сеть пиццерий

Творожные сыры

Стиральный порошок

Служба доставки еды

Букмекерская компания

Сухие строительные смеси

Конфеты

Хрен

Нижнее белье

Сухие строительные смеси

Печенье

Майонезный соус

Творог

Сеть пиццерий

Гипермаркеты

Керамическая плитка

Конфеты

18-29 лет 30-44 лет 45-60 лет

*Из-за некоторых отличий в методологии сбора данных Бренда Года, 
анализ разреза по возрастам представлен с 2020 года. 
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БРЕНД «CERESIT» В КАТЕГОРИИ СУХИЕ СТРОИТЕЛЬНЫЕ СМЕСИ ПРОДЕМОНСТРИРОВАЛ 
НАИБОЛЬШЕЕ ПАДЕНИЕ В КАЖДОЙ ИЗ ГРУПП

-29 п.п.

-27 п.п.

-18 п.п.

-18 п.п.

-16 п.п.

-16 п.п.

-15 п.п.

-15 п.п.

-14 п.п.

-13 п.п.

ROSHEN

Nestle

Gillette

Milavitsa

Ceresit

Contex

Савушкин

Савушкин              

ABC

Витьба

-35 п.п.

-21 п.п.

-21 п.п.

-18 п.п.

-17 п.п.

-11 п.п.

-10 п.п.

-9 п.п.

-9 п.п.

-9 п.п.

Nestle

Knauf

ROSHEN

Витьба

Ceresit

Савушкин

Бабушкина крынка

Danone

Av.by

Ilmax

-30 п.п.

-24 п.п.

-20 п.п.

-16 п.п.

-13 п.п.

-12 п.п.

-11 п.п.

-11 п.п.

-11 п.п.

-9 п.п.

Knauf

Nestle

Е-доставка          

Чумак

Ceresit

ROSHEN

Tide

Ilmax

Blend-a-med

Gillette

- Бренды, повторяющиеся среди всех возрастов

УБЫЛЬ В ПРОЦЕНТНЫХ ПУНКТАХ В РАЗРЕЗЕ ВОЗРАСТОВ ЗА 3 ГОДА*

Станки (кассеты) для бритья

Стиральный порошок

Сухие строительные смеси

Ополаскиватель для белья

Конфеты

Кетчуп

Сухие завтраки

Службы доставки еды

Сухие строительные смеси

Сухие строительные смеси

Сухие строительные смеси

Молочная продукция

Йогурт

Интернет-портал о покупке 
и продаже автомобилей

Творожные сыры

Сухие завтраки

Сухие строительные смеси

Конфеты

Сухие завтраки

Сухие строительные смеси

Сухие завтраки

Творог

Творожные сыры

Хрен

Средства контрацепции

Нижнее белье

Сухие завтраки

Станки (кассеты) для бритья

Конфеты

Сухие строительные смеси

18-29 лет 30-44 лет 45-60 лет

*Из-за некоторых отличий в методологии сбора данных Бренда Года, 
анализ разреза по возрастам представлен с 2020 года. 
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МЕТОДОЛОГИЯ ЗАМЕРОВ

МЕТОД | Online-опрос – респондент отвечает на вопросы анкеты находясь у компьютера / планшета. Респонденты 
отбираются из огромного (40.000+ человек) списка давших согласие участвовать в опросах

ГЕОГРАФИЯ | Города с численностью населения 50 000 человек и более

СРОК ПРОВЕДЕНИЯ | Около двух недель в зависимости от волны замера

ТИП ВЫБОРКИ| Квотная (квотируемые признаки – пол, возраст и регион проживания респондента)

РЕПРЕЗЕНТАТИВНОСТЬ| Выборка репрезентативна городскому населению Республики Беларусь в возрасте 18-60 лет

РАЗМЕР И ХАРАКТЕРИСТИКИ ВЫБОРКИ| Около 1000 (зависит от волны замера) мужчин и женщин от 18 до 60 лет

ОШИБКА ВЫБОРКИ| Не превышает 3,7%
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РЕГИОНЫ:

ВОЗРАСТ:

28% 40% 32%

18-29 лет 30-44 года 45-60 лет

ПОЛ:

48%52%

УРОВЕНЬ ОБРАЗОВАНИЯ :

Среднее
специальное

Высшее, незаконченное
высшее, магистратура,
аспирантура

Среднее

58%35%

7%

28%

11%

13%11%

12%

12%

15% Минск
Минская обл.
Брестская обл.
Гродненская обл.
Витебская обл.
Могилевская обл.
Гомельская обл.

ПРИМЕР МЕТОДОЛОГИИ ДЛЯ ОДНОГО ИЗ ЗАМЕРОВ (1/2)
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60%

27%

13%

СЕМЕЙНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ:РОД ЗАНЯТИЙ:

Холост 
(не замужем)

Женат (замужем)/
в гражданском 
браке

Разведен(а)/
вдовец(ва)

Квалифициро-
ванный 
специалист, 
менеджер, 
служащий

Руководитель/ 
владелец 
бизнеса

6%

41%

Затрудняюсь 
ответить/ 
нет ответа

< 600 
BYN

601-800 
BYN

>2100 
BYN

801-1000
BYN

8% 15% 15% 24% 15%

1001-1600 
BYN

6%

УРОВЕНЬ ДОХОДА:

17%

1601-2100 
BYN

4

3

2

1

5+

11%

28%

30%

22%

9%

КОЛИЧЕСТВО ЧЛЕНОВ СЕМЬИ:

Домохозяин(-ка), 
декретный 
отпуск

Рабочий(-ая), 
продавец,  
работник с/х

Учащийся
(-аяся), 
студент(-ка)

Неработающий
пенсионер

25%

9%

5% Другое

Безработный

4%

3%

7%

ПРИМЕР МЕТОДОЛОГИИ ДЛЯ ОДНОГО ИЗ ЗАМЕРОВ (2/2)
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ШТАБ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО КОНКУРСА БРЕНД ГОДА

brendgoda.by
Минск, ул. Интернациональная 25А, офис 322

Команда проекта:
Марина Чечковская
Ирина Клименко
Илья Ломако
Анна Кононюк

Владислав Шумский
Исполнительный директор
vladislav@brendgoda.by
+375 29 325 25 25

mailto:vladislav@brendgoda.by

